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ZWE| GLEICHGESINNTE
BUGATTIS: EINE
LIEBESBEZIEHUNG
ZWISCHEN KREATIVITAT
UND LEIDENSCHAFT

Fiir die Kunden von Bugatti ist der Markenname ein Synonym

fir grenzenlose Maglichkeiten. Hier konnen sie ihre kreativen
Vorstellungen jederzeit verwirklichen — sogar noch nach der Ubergabe
ihres Traumwagens. Ein Ehemann war von dem Bugatti seiner Frau,
einer handbemalten Sonderanfertigung der Designer von Bugatti
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Sur Mesure, so begeistert, dass er einen ahnlichen Wunsch fiir
seinen bereits ausgelieferten Chiron Super Sport! duBerte — ein
faszinierendes Projekt fiir das Team des Kundenservice.

Jeder Bugatti ist so einzigartig wie sein Besitzer, und fir manche Kunden ist das Design, das
sie fUr ihren Bugatti gewéhlt haben, keine endgliltige Entscheidung — ihr Geschmack kann sich
andern oder neue Ideen kdnnen ihrer Kreativitét jederzeit einen neuen Impuls geben. Dabei
spielt es keine Rolle, ob ein Kunde seinen Bugatti seit einem Tag oder seit einem Jahrzehnt
besitzt — die Mdglichkeit, ihm eine vollig neue Persdnlichkeit zu verleihen, bleibt fir immer
bestehen. So wie dem jlingsten Projekt von Sur Mesure.

Die Geschichte beginnt mit einem Ehepaar von Bugatti-Enthusiasten, das bereits mehrere
Hypersportwagen aus Molsheim besa[3, aber noch nie ein nagelneues Modell sein Eigen nannte.
Gemeinsam beschlossen sie daher, ihre grof3e Leidenschaft flr Bugatti zu zelebrieren, indem
sie sich jeweils den ultimativen Grand Tourisme kauften: den Chiron Super Sport. Zunachst
erhielt der Ehemann seinen Chiron Super Sport, den er nach der Ubergabe bereits auf den
Stra3en der USA genoss. Dabei beobachtete er genau, wie der Chiron Super Sport seiner Frau
mit Hilfe des Bugatti Sur Mesure Teams Gestalt annahm.

Gemeinsam mit Jascha Straub, Lead Designer Sur Mesure bei Bugatti in Molsheim, hatte sie die
kihne Vision, ein Design neu zu interpretieren, das sie schon bei dessen Vorstellung 12 Jahre
zuvor inspiriert hatte: den zeitlosen Veyron L'Or Blanc. Sie verliebte sich in eine Kombination
aus leuchtend rotem Rosso Efesto und strahlendem, orangefarbenem Arancia Mira, um ihr ganz
eigenes, handbemaltes Meisterwerk in einem Stil zu schaffen, der als ,Vagues de Lumiére”
bekannt wurde, da er Lichtreflektionen imitiert. Dieser Stil hat, wie schon beim L'Or Blanc, die
Fantasie von mehreren Bugatti-Besitzern befllgelt, und jeder von ihnen hat das Design auf
seine ganz eigene Art und Weise neu interpretiert.

Der aufwandige Entstehungsprozess dieser au3ergewohnlichen Lackierung dauert Wochen.
Er beginnt mit der Erstellung von 2D-Ausschnitten, die die Gber das Auto flieBenden Linien
darstellen, die millimetergenau auf die dreidimensionalen Oberflachen des Autos aufgetragen
und abgeklebt werden missen. Jeder Millimeter der markierten Linien wird dann akribisch
von Hand, Schicht fur Schicht, mit der Kontrastfarbe — in diesem Fall Arancia Mira, Orange

— bemalt. Sollte die Linie nicht ganz der Vorstellung des Designers entsprichen, wird ein
Korrekturband Uber die urspringliche Linie gelegt, bis die Form absolut perfekt ist. Dieser
Vorgang wird so lange wiederholt, bis jede einzelne Linie den richtigen Fluss und Charakter
hat. Danach wird der Lack mit mehreren Schichten Klarlack versiegelt. Die daraus resultierende
Lackierung, die ein tiefes, leuchtendes Rot mit einem kréftigen Orange kombiniert, scheint vor
Energie zu glihen und spiegelt perfekt den vom Kunden gewahlten Namen fr dieses Auto
wider: ,,L'aura” (,,Die Aura” auf Deutsch).

Jascha Straub erklart: ,Der Vagues de Lumiére’-Effekt ist fir Bugatti nicht neu, aber jeder
Kunde hat seine eigenen Winsche und Vorstellungen davon, wie er aussehen soll, und jedes
Auto erfordert ein anderes Muster. Ein Chiron Pur Sport2 zum Beispiel hat andere Reflektionen
als ein Chiron Super Sport. Wir beginnen also jedes Mal ganz von vorne, um absolute Perfektion
zu gewahrleisten. Die wahre Schonheit dieser Autos liegt zudem in ihrer Individualitét — jeder
Lackierer hat einen anderen Stil, so dass jedes Auto véllig einzigartig ist. Ich habe dieses Auto
vor kurzem zum ersten Mal im strahlenden Sonnenschein von Kalifornien gesehen und die
Menschen konnten nicht glauben, wie unglaublich es aussieht. Was wir gemeinsam geschaffen
haben, ist ein inspirierendes Kunstwerk."”
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Sogar so inspirierend, dass es die Initialziindung fir ein weiteres Sur Mesure-Projekt war.
Wéhrend der Kunde die Entwicklung des Autos seiner Frau beobachtete, stief3 er auf ,,Coup de
Foudre” (,,Blitzschlag” auf Englisch). Er beschloss, sein eigenes Auto so umzugestalten, dass
es zu ihrem passt — ein aufregendes neues Projekt fir das Team des Bugatti Kundenservice.

Die Kunden von Bugatti haben gelernt, bei jedem Schritt ihnres Weges mit der Marke das
AuBergewdhnliche zu erwarten. Von der Individualisierung Uber die Auslieferung bis hin zum
Service spiegelt der Kundenservice den gleichen Fokus und die gleiche Liebe zum Detail wider,
die auch in das Design eines jeden Bugatti einflie3en.

Das Team des Kundenservice in Molsheim, das Uber jahrzehntelange Erfahrung in der Wartung
und Pflege der Fahrzeuge verfiigt, bietet den Kunden darlber hinaus die Méglichkeit, ihre
Autos mit einer Vielzahl von Anpassungsmdglichkeiten und Ausstattungsmerkmalen weiter
zu personalisieren oder sogar zu Uberarbeiten. Das Interieur wird mit vollig neuen Farben

und Materialien ausgestattet, neues Zubehor wird hinzugefiigt und die Karosserie erhélt neue
Finishes und Farben. Traditionell wird dieser Service fiir Bugatti-Modelle wie den Veyron oder
altere Chiron3-Modelle angeboten, aber der Service gilt selbstversténdlich auch fiir nahezu
neue Fahrzeuge wie dieses.

Und so wurde der Chiron Super Sport aus dem Haus des Kunden in Tennessee in die Werkstatt
des Kundenservice bei Bugatti in Molsheim gebracht, wo eine sorgféltige, siebenmonatige
Umgestaltung begann, um ihn an die neuen Designwiinsche des Kunden anzupassen.

Die Umgestaltung dieses neuen Fahrzeugs, hin zu einem sichtbaren Kohlefaser-Finish mit einer
dezenten 10%igen schwarzen Ténung, umhillt von den Licht-geformten Linien in French Racing
Blue, erforderte flr das Kundendienstteam allein Monate der Vorbereitung. Die Motorhaube,
das Dach, die Motorabdeckung und der Heckflligel aus Kohlefaser mussten ersetzt werden,
und die blauen Streifen, die urspriinglich auf dem Fahrzeug waren, mussten komplett von der
Karosserie entfernt werden. Auf3erdem wurde ein Sky View Dach gewiinscht, was bedeutete,
dass die gesamte originale Dachverkleidung von der Monocoque-Struktur entfernt werden
musste. All dies konnte erst geschehen, nachdem jedes einzelne Teil des Innenraums entfernt
worden war — nur so konnte sichergestellt werden, dass diese vollig frei von Feinstaub blieben,
der bei den Karosseriearbeiten entstand. Das Resultat sollte sich nicht einfach nur aufgefrischt
anflhlen, sondern wie ein véllig neues Auto mit dem gleichen Ma[3 an Liebe zum Detail und den
gleichen Qualitatsstandards, die flr jedes Automobil gelten, das Molsheim verlésst.

Die Paneele mussten millimetergenau auf dem Fahrzeug ausgerichtet werden, damit die
sichtbaren Karbonfasern auf der gesamten Karosserie perfekt aufeinander abgestimmt
waren. Die Montage des neuen Daches war ein kritischer Schritt, denn das Team des
Kundenservice von Bugatti musste die exakten Toleranzen einhalten und dafir sorgen, dass
der Strukturklebstoff vollstdndig aushérten konnte.

Nachdem die Karosserie perfekt vorbereitet war, konnte mit dem Aufbringen der Linien
begonnen werden, woflr eigens gefertigte 2D-Ausschnitte fir die Kontrastfarbe French
Racing Blue angebracht wurden. Diese Ausschnitte sind so aufwandig, dass eine Person vier
Wochen lang nur an diesem Projekt gearbeitet hat, damit das gewahlte Muster perfekt zu
diesem Fahrzeug passt. AnschlieBend wurde der blaue Farbton in vielen Schichten von Hand
aufgetragen, um flieBende Linien zu erzeugen und die lllusion von hellen Reflektionen auf

der schwarzen Karosserie zu erzeugen. Obwohl das Fahrzeug seiner Frau als Vorbild diente,
gleicht kein Auto dem anderen. Jedes ist von der Personlichkeit und dem kinstlerischen Talent
des Designers, der die Linien entworfen hat, und des Meisters, der sie zum Leben erweckt
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hat, geprégt. Die Karosserie wird im ndchsten Schritt mit Prézision und Liebe zum Detail mit
Klarlack Uberzogen, so dass sich die Linien wie Wellen von Lichtspiegelungen ber den perfekt
geformten Bugatti ziehen.

Passend zum Auto seiner Frau wurde der Name ,,Coup de Foudre” — in Anspielung auf die
blauen Linien auf schwarzem Carbon, die wie Blitze am Nachthimmel aussehen — unter dem
Heckfligel, auf den Turschwellern und an den Seiten der Mittelkonsole von Hand aufgemalt.
Auch die maf3gefertigten Turverkleidungen mit dem einzigartigen, von den, Vagues de Lumiere”
inspirierten Design wurden von Hand gefertigt und eingesetzt. Zum Abschluss wurden die
Felgen von der urspringlichen schwarzen Lackierung auf ein handbemaltes zweifarbiges
Design in French Racing Blue umgestaltet.

Frederic Stocks, Leiter der Aftersales-Werkstatt, sagte: , Wir wurden noch nie gebeten, den
Charakter eines Fahrzeugs vollstandig zu verandern, das gerade erstin den Besitz eines Kunden
Ubergegangenist. Esist eines der technisch anspruchsvollsten Projekte, die wir je durchgefihrt
haben, aber die Kompetenz und Erfahrung des Bugatti Aftersales Teams ist unibertroffen. Von
der Individualisierung bis zur Auslieferung und darlber hinaus sorgt der Kundenservice dafr,
dass jeder Schritt der Customer Journey bei Bugatti so einzigartig und unibertroffen ist wie
unsere Automobile.”

Der so entstandene mafgeschneiderte Chiron Super Sportist ein Triumph der Leidenschaft und
Kreativitat, bei dem die personliche Vision des Kunden mit der Kreativitdt des Teams von Bugatti
verschmilzt.

Hendrik Malinowski, Managing Director von Bugatti Automobiles, sagte: ,,Es gibt keinen
anderen Automobilhersteller wie Bugatti. Die Reise eines jeden Kunden ist ein einzigartiges
Zeugnis flr den unvergleichlichen Grad an Personalisierung, den nur Bugatti bieten kann. Jeder
Bugatti-Experte hat eine andere Vorgehensweise, und die daraus resultierenden Automobile
sind véllig einzigartig und spiegeln nicht nur die Vision des Kunden wider, sondern auch den
individuellen kiinstlerischen Stil eines jeden Fachmanns. Fiir diese beiden Kunden waren die
Wege zum Ziel sehr unterschiedlich; doch beide zeigen das Savoir-faire, das sich durch unsere
Marke zieht, inspiriert von einer unserer innovativsten und schonsten Kreationen: dem zeitlosen
Veyron L'Or Blanc.”

Pressekontakt

Nicole Auger

Head of Marketing and Communications
nicole.auger@bugatti.com

1Chiron Super Sport: WLTP Kraftstoffverbrauch, 1/100 km: Niedrigphase 40,3 / Mittelphase 22,2 / Hochphase 17,9 / Héchstphase 17,1 /
kombiniert 21,5; CO2-Emission kombiniert, g/km: 487; Effizienzklasse: G
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